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 چکیده

تامین غذای انسان ها اهمیت زیادی پیددا   با افزایش روز افزون جمعیت کره زمین، توسعه کشاورزی به عنوان مهمترین بخش  

کرده است و در این ارتباط ترویج نقش مهمی را به عنوان حلقه واسط بدین تحقیقدات و عر ده بدر عهدده داردی آبدزی پدروری،        

باشددی  تجارتی بر پایه دانش، فناوری و مهارت است که برای توسعه ظرفیت منابع انسانی به خدمات بخدش تدرویج نیازمندد مدی    

وزش تولیدکنندگان در زمینه افزایش بهره وری از محصولات خام و بازاریابی، از نقش های اختصا دی در تدرویج محصدولات    آم

-کنند، از روشباشندی تهیه محصولات خمیری و دودی، انواع فیله و بسته بندی که به حفظ کیفیت ماهی کمک میشیلاتی می

لات شیلاتی می باشدی هدف این مطالعه معرفی محصولات با ارزش افدزوده از  آوری در افزایش بازارپسندی محصوهای مهم عمل

( و برگر در شهر اهدواز و سدپ    fish ballای شامل فیله مرغوب، فیله دودی، گوشت چرخ شده، کوفته ماهی )ماهی کپور نقره

ی تکمیدل شدده نشدان داد کده بده      هدا باشدی نتایج به دست آمده از پرسشنامهتعیین بازخورد مردم نسبت به این محصولات می

ای دودی کوفته ماهی و برگر( و محصول فیله ماهی کپور نقره(دهندگان محصولات خمیری از پاسخ 07و % 07ترتیب بیش از %

( بین محصولات خام مربوط به گوشت چدرخ شدده مداهی کپدور     07گرم را پسندیدندی همچنین بیشترین میزان رضایتمندی )%

بیندی  ای روشن را برای  نعت فرآوری در استان خوزستان پدیش واع فیله بوده استی نتایج این مطالعه، آیندهای نسبت به اننقره

 باشدیکند و مشخص کننده اهمیت ترویج در جایگاه این محصولات بین اقشار مختلف مردم میمی

 

 ترویج، فرآوری، کپور نقره ای، محصولات با ارزش افزوده کلمات کلیدی:
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 مقدمه
به دلیل افزایش روز  کشاورزیر جریان توسعه بخش د

از بهینه افزون جمعیت و محدودیت منابع، لزوم استفاده 

منابع و ارتقای بهره وری عوامل تولید از اهمیت فراوانی 

برخوردار است تا بدینوسیله علاوه بر پاسخگویی به 

محصولات غذایی، بتواند سایر وظایف به نیازهای روز افزون 

در جریان توسعه اقتصادی به خوبی انجام دهدی  خود را

بخشهای زیر عنوان یکی از شیلات بهفرآوری توسعه بخش 

در تأمین مواد غذایی مورد نیاز کشاورزی متنوع و مهم 

کشدی همگام با افزایش بار سنگینی را به دوش میمردم 

تنوع طلبی در  به نیاز روزافزون، وقفه جمعیت جهانیبی

ایجاد می گردد، نگهداری مواد غذایی وه محصولات و نح

های وردهآموجب رشد و توسعه فناوری فراین امر  که

و در نتیجه محصولات شیلاتی در بخش غذایی بده ویژه 

 شودی وری از آنها میافزایش بازارپسندی و بهره

بازاریابی، فرآیندی است که در کشاورزی ما کمتر مورد 

های کشاورزی بر نوع که پایهجاییتوجه قرار گرفته و از آن

معیشتی آن استوار بوده، لذا بازاریابی نسبت به سایر 

های آن همواره از اهمیت کمتری برخوردار بوده بخش

های اخیر با اهمیت یافتن (ی در سال1701است )پیکارجو، 

توسعه کشاورزی و در نتیجه بازاریابی تولیدات کشاورزی، 

یک عامل توسعه انسانی در نقش ترویج و آموزش به عنوان 

های اختصا ی این امر مورد توجه واقع شده استی نقش

بسیاری برای ترویج در بازاریابی محصولات کشاورزی 

ها شامل تغییر در بینش و نیازها وجود دارد، برخی از آن

(Rondinelli, 1989)های محصولات ؛ اطلاع از قیمت

عدم آگاهی  تولیدی در بازارها )یکی از مشکلات اساسی

ها، محصولات کشاورزان و تولیدکنندگان از وضعیت قیمت

باشد(؛ عملیات پ  از های بازار میمورد نیاز و درخواست

برداشت )در این مرحله ترویج بازاریابی وظیفه دارد تا 

کشاورزان را آماده نماید که محصولات خود را به بهترین 

قل، فرآوری و شکل ممکن به بازار برسانند( شامل حمل و ن

باشد بندی میآوری، انبارسازی، انبارداری و بستهعمل

 (ی1710) ادق  بوری، 

های مهم برای افزایش تنوع در محصولات شیلاتی از روش

آوری آبزیان، تهیه محصولات خمیری، فیله کردن در عمل

بندی آن به اشکال مختلف جهت افزایش ماندگاری، و بسته

باشدی داری و مصرف محصول میبازارپسندی، سهولت نگه

رشد فزاینده جمعیت، گسترش شهرنشینی و تغییر رفتار 

کنندگان، بازار بسیار خوبی را برای محصولات مصرف

های بر پایه ماهی و سایر آبزیان غذایی نوین مانند فرآورده

ی درواقع، تغییرات (Šilovs, 2018) ایجاد کرده است

سیاری از کشورها از اجتماعی در ب –های اقتصادی شاخص

جمله افزایش اشتغال زنان، تمایل افراد به استفاده از 

غذاهای آماده مصرف را افزایش داده است )کلته و 

رو تهیه غذاهای آماده یا نیمه (ی از این1731همکاران، 

آماده از آبزیان ضمن تأمین پروتئین مناسب و مواد مغذی 

باشدی بازار میدیگر، راه حل مناسبی برای ورود به این 

فیله، عضلات جانبی ماهی است که بدون استخوان بوده و 

ای معمولاً در جهت موازی ستون فقرات از پشت باله سینه

شود، ممکن است بدون پوست و یا تا ناحیه دمی بریده می

با پوست و دیواره داخلی محوطه شکمی و یا بدون آن 

آن را به کند و بندی از محصول محافظت میباشدی بسته

فروش  بندی جذابیترساندی به علاوه، بستهنقطه فروش می

کندی افزاید و به افزایش فروش کمک میرا به محصول می

-بندی غذایی همانند دیگر انواع بستههدف نهایی بسته

بندی محافظت از غذا حین نگهداری، جابجایی و پخش 

رابط بندی محورِ کنونی، بستهباشدی در اقتصاد مشتریمی

-ی ساخت محصولات غذایی و مصرفحیاتی بین کارخانه

 ,Biji et al., 2015; Gopakumar)ی نهایی است کننده

ترین و در بعضی کردن غذاها یکی از قدیمیی دودی(1993

باشدی های نگهداری غذا میترین روشجوامع یکی از مهم

پیشینه استفاده از دود چوب جهت حفاظت غذا به اندازه 

کردن در هوای آزاد استی نه استفاده از روش خشکپیشی

که این روش ا ولاً روشی برای کاهش رطوبت غذا با این

باشد، ولی گرمای ایجاد شده در زمان تولید دود، اثر نمی

طورعمده کردن بهکنندگی بر محصول داردی دودیخشک

-رودی از اهداف ا لی دودیبرای گوشت و ماهی به کار می

طعم و رنگ مطلوب است، همچنین جلوگیری  کردن ایجاد
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از فساد و افزایش ماندگاری غذاها به دلیل حضور بعضی از 

مواد مانند ترکیبات ضدباکتری و آنتی اکسیدانی است که 

 Rahman and)شوند کردن تشکیل میدر فرآیند دودی

Perera, 1999.)  فیش فینگر، کوفته ماهی، برگر ماهی از

وخاری ماهی آماده مصرف در سراسر های سجمله فرآورده

دنیا هستند که از گوشت چرخ شده ماهی، سوریمی و یا 

شوند )تنگستانی و قطعات فیله ماهی تهیه و تولید می

ی فراتر از تولید (Hoque et al, 2007؛ 1713همکاران، 

این محصولات، امروزه استفاده از ترکیبات طبیعی به 

های مختلف شش ذائقهمنظور بهبود خواص حسی آنها و پو

ای برخوردار شده استی بدین منظور جامعه، از اهمیت ویژه

هایی مانند استفاده از پوشش دهی با لعاب پژوهش

مرکبات )نارنج، پرتقال و لیموترش( در فیش فینگرهای 

ای انجام شده استی نتایج تولید شده از ماهی کپور نقره

ث ایجاد بیانگر آن بوده است که هر سه مرکبات باع

اند، اما در به کارگیری مطلوبیت بسیاری در محصول شده

آنها به قیمت و فراوانی آنها در محل باید توجه نمود 

 (ی 1731)حسینی و همکاران، 

ترویج کشاورزی باید همگام با رسیدن تحقیقات فناوری 

که زیستی به مرحله بهره برداری حرکت کندی برای این

ثر به کار آید، ترویج کشاورزی نتیجه تحقیقات به شکل مؤ

-برداری و سایر قسمتهای مختلف بهرهباید بتواند به نظام

های های جامعه کشاورزی در پذیرش و توسعه فناوری

ها با نیازهای خود، زیستی و سازگار نمودن این فناوری

با توجه به  (.Doutwaite and Ortiz, 2001) کمک کند

ایران )با مفهوم  نعتی و این نکته که فناوری زیستی در 

گذارند و تجاری آن( هنوز مراحل آغازین خود را می

دستاوردهای چندانی به بازار عرضه نکرده است، بسیاری از 

کنندگان و حتی بسیاری از تولیدکنندگان با این مصرف

ها آشنا نیستند و یا آگاهی کمی دارندی این موضوع فناوری

این فناوری، واکنش  باعث شده است که جامعه نسبت به

محسوسی از خود بروز ندهدی یکی از وظایف مهم 

نظران فناوری زیستی، ایجاد و متخصصان و  احب

گسترش ابعاد فرهنگی فناوری زیستی در سطح عموم 

(ی 1731باشد )نعیمی و همکاران، جامعه و مسئولان می

توان از چاپ نشریه برای رسیدن به این منظور، می

های رادیو زاری همایش، ساخت برنامهاطلاعاتی، برگ

تلویزیونی، معرفی دستاوردهای پژوهشی و تولیدی در 

های آموزشی برای ها، برگزاری کارگاهها و مجلهروزنامه

کنندگان و غیره استفاده نمود تولیدکنندگان و مصرف

 (ی 1731)نعیمی و همکاران، 

 Hypophthalmichthys)ای یا فیتوفاگ ماهی کپور نقره

molitrix) در د ترکیب را در سیستم  07 نزدیک به

-خود اختصاص می کشت توام ماهیان گرمابی کشور به

دهدی اما، یکی از دلایل محدودیت  نعت فرآوری کپور 

ای محدودیت تقاضاستی ویژه ماهی کپور نقرهماهیان به

ترین مانع برای افزایش تقاضای این ترین و مهما لی

هایی بین عضلات ماهی کامل و نماهی، حضور استخوا

باشدی راه حلی که پشتوانه افزایش راندمان فیله شده می

هایی ای در کشور است، پژوهشاستفاده از ماهی کپور نقره

است که توسط محققان پژوهشکده آبزی پروری آبهای 

انزلی  ورت گرفته استی یکی از آنها شامل  -داخلی

)کم و یا بدون های خاص شناسایی و جداسازی قسمت

استخوان( به عنوان محصول ا لی با ارزش افزوده بالا از 

تر در افزایش ماهی کپور نقره ای بوده استی روش مهم

تنوع بخشی به سبد پروتئین خانوار، تولید و توسعه 

ای به باشدی کپور نقرههای خمیری از این ماهی میفرآورده

های خوانپسندی اندک )به دلیل داشتن استدلیل بازار

بسیار ریز و فرو رفته در عضلات( و قیمت پایین، جزء مواد 

های خمیری اولیه بسیار مناسب برای تهیه انواع فرآورده

های باشدی از دیگر روش)کوفته ماهی و کباب لقمه( می

انجام شده در این پژوهشکده برای افزایش بازارپسندی 

خاص همراه ماهیانی مانند کپورماهیان، ایجاد طعم و بوی 

با افزایش ماندگاری آنها توسط فرآیند دوداندود کردن 

 استی

گری پژوهشکده هدف از انجام مطالعه حاضر )با مجری

-آبزی پروری آبهای جنوب کشور(، تعیین ترجیح مصرف

کنندگان اهوازی نسبت به محصولات با ارزش افزوده از 

له ای شامل فیله خلالی، فیله مرغوب، فیماهی کپور نقره
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دودی، گوشت چرخ شده، کوفته ماهی و برگر پ  از 

 باشدی معرفی و ترویج مصرف آنها می

 

 روش کار
بدین منظور، محصولات کوفته ماهی، فیله دودی گرم و 

پروری آبهای جنوب برگر ماهی به سفارش پژوهشکده آبزی

های کشور و با همکاری پژوهشکده آبزی پروری آب

حقیقات فرآوری آبزیان( و فیله انزلی )مرکز ملی ت -داخلی

خلالی، فیله مرغوب و گوشت چرخ شده خام ماهی توسط 

( 2آوری بهین )دزفول، شهرک  نعتی شماره شرکت عمل

بسته از محصولات طبخ شده  1777تهیه شدندی تعداد 

ای دودی، کوفته ماهی، برگر ماهی، شامل فیله پروانه

ر روز سمبوسه تهیه شده از گوشت چرخ شده ماهی د

در محل  1730جشن ارائه محصول در هفته دولت سال 

های بین المللی اهواز توزیع شدی همچنین دائمی نمایشگاه

بسته از هر یک از محصولات خام شامل )فیله  107تعداد 

خلالی، فیله مرغوب کم استخوان و گوشت چرخ شده 

ماهی فیتوفاگ( به همراه انواع بروشور به شکل بسته 

اختیار تعدادی از مصرف کنندگان قرار گرفتی ترویجی در 

همگام با محصولات خوراکی، اقلام ترویجی شامل بروشور، 

استند و بنر معرفی نیز تهیه و در معرض دید بازدید 

آوری اطلاعات در این کنندگان قرار گرفتی ابزار جمع

های مرحله پرسشنامه بودی بدین منظور بر اساس شاخص

ق و با اعتباری درباره آشنایی و مختلف، پرسشنامه دقی

مندی افراد مربوط به هر یک از محصولات و رضایت

همچنین اهمیت ترویج در معرفی محصولات تدوین شد و 

همراه با هر دو بسته خوراکی طبخ شده و خام، در اختیار 

ها نظرسنجی مصرف کنندگان قرار گرفت تا از طریق آن

  درباره هریک از محصولات  ورت گیردی

 روش بررسی آماری

گیری نگرش پاسخ دهندگان از طیف چند برای اندازه

ای استفاده شد که به هریک کدی تعلق گرفتی پیش گزینه

و همچنین  1(قابلیت اعتماد )پایاییها، از توزیع پرسشنامه

                                                           
1
 Reliability 

آلفای »ها از روش پرسشنامهاز یک هر  2(اعتبار )روایی

نفری  72مونه برای ن SPSSتوسط نرم افزار  7«کرونباخ

 مستقل از جامعه آماری مورد نظر محاسبه گردیدی با

ی افزایش میزان سازگاری درونی پرسشنامه، ضریب آلفا

ها  یابد به این معنی که اگر گویه نیز افزایش می کرونباخ

بیشترین ارتباط را با هدف مورد بررسی )متغیر مربوط به 

 دیشو یفرضیات تحقیق( داشته باشند، این ضریب بزرگ م

ها باشد سازگاری گویه 3/7تر از چنانچه ضریب آلفا بزرگ

 0/7-0/7قابل قبول،  0/7-1/7مناسب،  1/7-3/7عالی، 

باشد  0/7ضعیف و چنانچه کمتر از  0/7-0/7مشکوک، 

های توزیع شده فرم پرسشنامه باشدیغیرقابل قبول می

های ترویجی خام که شامل یک بسته نیم برای بسته

وشت چرخ شده ماهی، یک بسته نیم کیلویی کیلویی گ

فیله مرغوب و یک بسته  د و پنجاه گرمی فیله خلالی 

( 1ای بود در شکل )بدون استخوان از ماهی کپور نقره

نشان داده شده استی فرم پرسشنامه محصولات طبخ شده 

شامل فیله دودی، کوفته ماهی و برگر و ارائه شده در روز 

ان داده شده استی گفتنی است ( نش2جشن نیز در شکل )

های ها نمودار تهیه نشد و تنها پرسشاز همه پرسش

ها در بسته ترویجی خام کلیدی مدنظر بودی این پرسش

های جمعیت شناختی )جنسیت، سن و تحصیلات(، پرسش

حضور این ماهی در سبد خانوار، میزان مصرف آن تا پیش 

فیله خلالی،  از انجام طرح، آشنایی با هریک از محصولات

مندی از هریک از فیله چرخ شده و فیله مرغوب، رضایت

این محصولات و اهمیت بسته ترویجی در معرفی این 

محصولات بودی همچنین در بسته طبخ شده نیز شامل 

های جمعیت شناختی )جنسیت، سن و تحصیلات(، پرسش

حضور این ماهی در سبد خانوار، میزان مصرف آن تا پیش 

طرح، آشنایی با هریک از محصولات فیله دودی، از انجام 

مندی از هریک از محصولات و کوفته ماهی و برگر، رضایت

اهمیت بسته ترویجی در معرفی محصول بودی تعداد زیاد 

پرسش و نحوه آن برای جلب توجه افراد در پاسخگویی بود 

 تا دقت لازم را در نظر داشته باشندی 

                                                           
2
 Validity 

3
 Cronbach Alpha 
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 های ترویجی خامبستهتصویر پرسشنامه  :1شکل 

 

 
 های ترویجی طبخ شده:  تصویر پرسشنامه بسته2شکل 
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 و نتیجه گیری ترویج قابل هاییافته
های تکمیل شده نتایج جالب توجهی بر اساس پرسشنامه

ای روشن تواند پیش بینی کننده آیندهبه دست آمد که می

برای این  نعت در استان خوزستان باشدی نتایج بررسی 

ی بسته ترویجی خام اری برای روایی و پایایی پرسشنامهآم

و طبخ شده به ترتیب با تعیین مقدار ضریب آلفا کرونباخ 

مشخص کرد که سوالات هر دو پرسشنامه  00/7و  0/7

دارای سازگاری درونی قابل قبولی هستند و دارای اعتبار و 

 باشندی قابل اعتماد می

، 3ن داد که به ترتیب %های خام نشانتایج پرسشنامه بسته

از جمعیت پاسخگویان  1و % 11، 73%، 1%، %11%

تحصیلات زیر دیپلم، دیپلم، کاردانی، کارشناسی، 

کارشناسی ارشد و دکتری دارندی چنانچه مشخص است از 

اقشار مختلف با تحصیلات گوناگون در تهیه پرسشنامه 

حضور دارندی همچنین نتایج پرسشنامه بیانگر آن بود که 

اندی محدوده سنی آقا بوده 07از پاسخگویان خانم و % %77

 00زیر چهل سال، %  71پاسخگویان نیز بدین شرح بود: % 

پاسخگویان بالای  2بین چهل و یک تا شصت سال و %

 20شصت سال سن داشتندی مطابق نتایج پرسشنامه، % 

در د از پاسخگویان به هیچ عنوان ماهی فیتوفاگ در سبد 

ها با مقادیر از آن 01ها جایگاهی ندارد، اما %پروتئین آن

( مقدار 7کنند که در شکل )مختلف آن را مصرف می

مصرف ماهی فیتوفاگ توسط پاسخگویانی که فیتوفاگ را 

 شودی کنند نشان داده میمصرف می

 
:  میزان مصرف ماهی فیتوفاگ در دوره 3شکل 

 زمانی یک ساله در پرسشنامه محصولات خام

 

پاسخگویان  07( مشخص است، %7چه در شکل )چنان

میزان مصرف این ماهی را کمتر از دو کیلوگرم در سال 

اندی به این معنا که برخلاف قیمت مناسب در عنوان کرده

سبد غذای خانوار اهوازی جایگاه خا ی نداردی در شکل 

( میزان آشنایی پاسخگویان با هر یک از محصولات خام 1)

های ترویجی بر اساس در د با توجه عرضه شده در بسته

به پرسشنامه )خیر: تا به حال ندیده بودم؛ آشنایی اندک: 

دیده ولی مصرف نکرده بودم؛ آشنایی کامل: دیده و مصرف 

 ام( نشان داده شده استی کرده

 
 

:  سهم پاسخگویان بر اساس میزان آشنایی 4شکل 

 با هریک از محصولات خام ترویجی

 

( مشخص است، هیچ پاسخ 1شکل )طورکه در همان

ای تا پیش از این طرح با محصول فیله خلالی دهنده

آشنایی نداشته و آن را مصرف نکرده استی همچنین بیش 

از نیمی از پاسخگویان با گوشت چرخ شده ماهی آشنایی 

(، دربرگیرنده 0نداشته و آن را مصرف نکرده بودندی شکل )

از محصولات خام فیله مندی افراد از هریک میزان رضایت

خلالی، فیله یا گوشت چرخ شده ماهی و فیله مرغوب کم 

 باشدیهای ترویجی میاستخوان در بسته

 
 

:  سهم پاسخگویان بر اساس میزان 5شکل 

 رضایتمندی از هریک از محصولات

 

(، بیشترین میزان رضایتمندی بین سه 0براساس شکل )

خام مربوط به های ترویجی محصول توزیع شده در بسته



 8331 زمستان و پائیز، 3، شماره  سومسال                                         علوم آبزی پروری پیشرفته    مجله ترویجی
 

7 
 

فیله )گوشت( چرخ شده ماهی فیتوفاگ نبست به فیله 

(، 0مرغوب کم استخوان و فیله خلالی بوده استی شکل )

نشان دهنده میزان موفقیت طرح ترویجی از دیدگاه 

گان و اهمیت ارائه بسته ترویجی خام در مصرف کنند

 ها معرفی محصولات و تشویق پاسخگویان به خرید آن

 باشدیمی

 
: اهمیت بسته ترویجی خام در معرفی 6شکل 

 محصول

از پاسخگویان ارائه بسته ترویجی را در  07در مجموع %

ها به خرید محصول موفق و بسیار معرفی و تشویق آن

اهمیت یا ناموفق باقی افراد آن را بی 17موفق دانسته و %

(، تمایل افراد به خرید هریک از 0اندی در شکل )خوانده

بر اساس قیمت درج شده روی محصول با ذکر  محصولات

 بلی و خیر نشان داده شده استی 

 

 
: تمایل پاسخگویان به خرید هر یک از 7شکل 

 محصولات

از افراد  07( مشخص است بیش از %0چنانچه در شکل )

پاسخگو حاضر به خرید گوشت یا فیله چرخ شده ماهی 

بندی فیتوفاگ بر اساس قیمت درج شده در پشت بسته

دهندگان مایل به خرید هستند ولی تعداد کمتری از پاسخ

فیله خلالی و مرغوب کم استخوان هستندی این موضوع با 

مندی محصولات مطابقت داردی طبق میزان رضایت

پرسشنامه، دلیل آن سهولت مصرف گوشت چرخ شده 

ماهی فیتوفاگ، امکان تنوع بخشی در تهیه غذاهای 

ناسب آن مطرح شده استی فیله مختلف توسط آن و مزه م

خلالی فیتوفاگ با وجود نداشتن خار، همچنان 

بازارپسندی کمتری نسبت به گوشت چرخ شده به دلیل 

شود با حفظ بو و طعم خاص این ماهی دارد که باعث می

 ذائقه مصرف کننده در تضاد باشدی

های ترویجی طبخ شده حاوی برگر، نتایج پرسشنامه بسته

ای ماهی دودی گرم فیتوفاگ در جشن تکهکوفته ماهی، 

، 3ارائه محصول در هفته دولت نشان داد که به ترتیب %

از جمعیت پاسخگویان  3و % 17، 10%، 10%، %0%

تحصیلات زیر دیپلم، دیپلم، کاردانی، کارشناسی، 

کارشناسی ارشد و دکتری دارندی چنانچه مشخص است از 

هیه پرسشنامه اقشار مختلف با تحصیلات گوناگون در ت

حضور دارندی همچنین نتایج پرسشنامه بیانگر آن بود که 

اندی محدوده سنی آقا بوده 00از پاسخگویان خانم و % %20

زیر چهل سال،  11پاسخگویان نیز به شرح زیر بود: % 

پاسخگویان  0بین چهل و یک تا شصت سال و % %07

 بالای شصت سال سن داشتندی مطابق نتایج پرسشنامه، %

از پاسخگویان ا لاً ماهی فیتوفاگ در سبد پروتئین  07

دیگر با مقادیر مختلف آن را  07ها جایگاهی ندارد، اما %آن

( مقدار مصرف ماهی 1کنند که در شکل )مصرف می

کنند، فیتوفاگ توسط پاسخگویانی که آن را مصرف می

 شودی نشان داده می

 

 
نه( در :  میزان مصرف ماهی فیتوفاگ )ماها8شکل 

 پرسشنامه محصولات طبخ شده در روز جشن
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پاسخگویانی که  07( مشخص است، %1چنانچه در شکل )

هاست، میزان ماهی فیتوفاگ در سبد پروتئین خانوار آن

مصرف این ماهی را کمتر از دو کیلوگرم در ماه عنوان 

، مقدار مصرف 27اند و مابقی به نسبت مساوی %کرده

کیلوگرم و بیش از آن  2-0را بین ماهی فیتوفاگ در ماه 

اندی این نتایج مانند پرسشنامه محصولات خام عنوان کرده

مؤکد این موضوع است که برخلاف تولید انبوه این ماهی 

در استان خوزستان، مردم تمایل چندانی به مصرف آن 

(، میزان آشنایی پاسخگویان با هر 3ندارندی در شکل )

در د با توجه به  محصول طبخ عرضه شده بر اساس

پرسشنامه )خیر: تا به حال ندیده بودم؛ آشنایی اندک: 

دیده ولی مصرف نکرده بودم؛ آشنایی کامل: دیده و مصرف 

 ام( نشان داده شده استی کرده

 

 
: سهم پاسخگویان بر اساس میزان آشنایی با 9شکل 

 هریک از محصولات طبخ شده ترویجی

 

از  07ت، بیش از %( مشخص اس3) طورکه در شکلهمان

پاسخ دهندگان تا پیش از این طرح با محصول فیله 

اندی حدود فیتوفاگ دودی آشنا نبوده و آن را مصرف نکرده

از دور با این محصول آشنا بوده و آن را مصرف نکرده  %12

این افراد آشنایی کامل با محصول فیله  10بودند و تنها %

کوفته ماهی و  دودی فیتوفاگ داشتندی درباره محصولات

اند و در از پاسخگویان آشنایی کامل داشته 10برگر نیز %

از افراد تا روز جشن، این محصولات را  10مجموع %

(، دربرگیرنده میزان 17مصرف نکرده بودندی شکل )

مندی افراد از هریک از محصولات طبخ شده ماهی رضایت

فیتوفاگ دودی گرم، کوفته ماهی و برگر طبخ شده و 

های ترویجی در روز جشن ارائه ه شده در بستهعرض

 محصول استی

 
-:  سهم پاسخگویان بر اساس میزان رضایت11شکل 

مندی از هریک از محصولات طبخ شده در روز 

 جشن ارائه محصول

 

از  07(، در مجموع بیش از %17براساس شکل )

پاسخگویان محصول فیتوفاگ دودی گرم را پسندیدند و 

وب و قابل قبول دانستندی بی شک دلیل آن را بسیار مطل

آن ایجاد طعم و مزه متفاوت دود است که به نوعی 

باشد و آن را بازدارنده از استشمام بوی ا لی این ماهی می

دهندگان نیز تا از پاسخ 71سازدی مقدار %خوراک میخوش

آن را غیر قابل پذیرش عنوان  12حدی قابل قبول و تنها %

دهندگان به پرسشنامه، از پاسخ 07کردندی بیش از %

محصولات خمیری با ارزش افزوده کوفته ماهی و برگر 

از  17رضایت خاطر داشتند و آن را پسندیدندی کمتر از %

پاسخگویان این محصولات مورد پسندشان نبودی طعم و 

های مختلف، سهولت مصرف و شکل و بافت مزه ادویه

دهندگان خاص این محصولات به افزایش رغبت پاسخ

( موفقیت این 11ها انجامیده استی شکل )نسبت به آن

های ترویجی در شناساندن و طرح از طریق ارائه بسته

 دهدیتشویق مردم به خرید آن را نشان می
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: اهمیت بسته ترویجی طبخ شده در روز 11شکل 

 جشن ارائه محصول در معرفی محصولات

 

ارائه محصولات  از پاسخ دهندگان 07در مجموع بیش از %

های ترویجی در روز جشن ارائه طبخ شده در بسته

ها با این محصولات و محصول را برای آشنا کردن آن

ها بسیار موفق و موفق خواندندی تنها تشویق به خرید آن

دهندگان جشن ارائه محصول را در شناسایی از پاسخ %0

محصول و ترغیب به خرید آن ناکارآمد دانستندی این 

یجه، اهمیت تبلیغ و ترویج محصول در باز کردن جایگاه نت

 دهدیآن بین اقشار مختلف مردم را نشان می

-های شیلات و آبزیدر بین مسائل موجود در فعالیت

ای استی با پروری، بحث بازار و بازاریابی دارای اهمیت ویژه

های شیلاتی در کشور رو به که گسترش فعالیتوجودی

دهد که این ها نشان میرزیابیپیشرفت است اما ا

یابندی محصولات به نحو مطلوبی به بازار مصرف راه نمی

های تکثیر و پرورش، توجه برای توسعه و گسترش فعالیت

کیفیت  های عرضه،به امر بازاریابی شامل: شناخت محیط

تبلیغات و  ،بندی مناسبمطلوب و متنوع عرضه، بسته

موارد بسیار مهم در  معرفی محصولات به مردم از جمله

(ی از 1730)باباخانی و همکاران،  باشدمی بحث بازاریابی

سویی، مشخص شده است که تقاضای بازار، عاملی ضروری 

گذاری و نوآوری در تولید برای تشویق به سرمایه

محصولات فرآوری شده ماهی و محرک افزایش مصرف 

یش که کشش بازار ریشه در افزاباشد، درحالیها میآن

 (ی Rustad, 2003جمعیت دارد )

شود، کیفیت آن از که یک ماده غذایی مصرف میهنگامی

ای از اختصا ات حسی یا طریق ایجاد ارتباط بین مجموعه

شود ارگانولپتیک مانند طعم، بو و بافت سنجش می

(ی امروزه در  نعت فرآوری 1710)رضوی شیرازی، 

افزایش محصولات شیلاتی، به منظور حفظ کیفیت و 

-بازارپسندی محصول از راهکارهای متعددی استفاده می

(ی گفتنی است تا پیش از 1731شود )حسینی و همکاران، 

انجام این مطالعه، شرکت بهین تنها گوشت چرخ شده 

گرمی تولید و عرضه  1777و  077ماهی را در بسته های 

کردی هرچند، سهولت مصرف و نداشتن خار در گوشت می

شود که این محصول نسبت به هی باعث میچرخ شده ما

پسندی بهتری داشته باشد، اما نتیجه این فیله ذائقه

دهد که مردم بیشتر به استفاده از مطالعه نشان می

دار نسبت به محصولات محصولات آماده مصرف و طعم

-از پاسخ 10خام تمایل دارندی تا پیش از این مطالعه، %

ندیده بودند و پ  از دهندگان محصول کوفته ماهی را 

ارائه آن در جشن ارائه محصول و مصرف آن با شکل و 

طعم آن آشنا شدند که مورد پسند آنها واقع شدی امروزه در 

دنیا، بازار مصرف به عرضه محصولات جدید و نوآورانه 

های تولیدکننده را ملزم عادت کرده است، این امر شرکت

د جدید و استفاده از کند تا برای استفاده از خطوط تولیمی

های جدید در فرآوری محصولات اقدام کنند فناوری

(Šilovs, 2018 ی)مجبور کنندگان در گذشته مصرف

کردند، تولید میرا که تولید کنندگان چه آنهر بودند 

ملاک تولید  کنندهمصرف و سلیقه فردیِ کنندخریداری 

افزایش جمعیت، توسعه اما امروزه، همگام با  .نبود

افزایش تقاضا  شهرنشینی و افزایش نیاز به منابع پروتئینی،

توسعه ایجاد شده استی تر، برای مصرف محصولات آماده

انبارداری و ، فرآوری ،بندیدر بخش بسته هافناوری

ای و افزایش سریع عرضه و تقاضای خدمات سردخانه

تنوع  اهمیتکه  هستندعواملی  ازآماده مصرف محصولات 

را  هاآنبازاریابی لید محصولات فرآوری شده و بخشی به تو

دهندی در این مطالعه، فرآوری و ترویج نقش مهم نشان می

های عینی دهندی طبق مشاهدهخود را به خوبی نشان می

گان و اطلاعات جمع آوری شده از کارشناسان نویسند

شیلات استان، شرکت عمل آوری بهین با همکاری شرکت 

شرکت دز پروتئین اقدام به تهیه سه عمل آوری مرجان و 

تن از محصولات خمیری برگر و کوفته ماهی نمودند و این 
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محصولات را طی سه روز در نمایشگاه بهاره که در اواخر 

های برگزار گردید، توزیع کردندی بررسی 30اسفند سال 

میدانی حاکی از آن بود که این اقدام با استقبال بی نظیر 

ستی بنابراین چنانچه بخواهیم به توسعه مردم همراه بوده ا

 نعت پرورش ماهیان گرمابی خوشنود باشیم، باید حلقه 

واسط بین تولیدکننده و مصرف کننده که همان ترویج 

است را در نظر بگیریمی اهمیت ترویج در انتقال دانش فنی 

-از بخش تحقیقات به عر ه در زمینه استفاده از فناوری

به روز کردن تجهیزات، آگاهی از  های نوین در فرآوری و

 باشدیذائقه مصرف کننده و بازار محصولات می

 

 توصیه های  ترویجی
محصولات فرآوری شده مانند کوفته ماهی، برگر ماهی، 

نقشی اساسی در تغییر ذائقه انواع فیله و محصولات دودی 

 ،دنمصرف محصولات شیلاتی دار بهو افزایش گرایش  مردم

ولات باعث افزایش طول مدت نگهداری همچنین این محص

ی چنانچه در این مطالعه شوندماهی و حفظ کیفیت آن می

مشخص شد تمایل به مصرف این محصولات در کسانی 

ها وجود ایجاد شد که ماهی فیتوفاگ در سبد غذایی آن

نداشت یا بسیار اندک بودی و اینجاست که نقش  نعت 

مصرفی مانند  فرآوری در ایجاد تقاضا برای ماهی کم

گرددی همچنین پ  از انجام این فیتوفاگ برجسته می

مطالعه، مردم با محصولاتی آشنا شدند که تا پیش از این 

در بازار استان حضور نداشتی تولیدکنندگان نیز به اهمیت 

وری محصولات خود استفاده از دانش فنی در افزایش بهره

 پی بردندی 

 گردد:ر مطرح میبنابراین پیشنهادهای ترویجی زی

های یترویج به عنوان رابط بین تحقیقات و کارخانه1

فرآوری به منظور انتقال دانش فنی نقش پررنگ تری را 

 ایفا کندی 

مصرف این دسته از در معرفی و  ترویج یکارکرد2

انکارناپذیر است و باید بیش از پیش  محصولات بین مردم

ویجی در دیگر های تربه آن توجه گرددی لذا، انجام طرح

ها با همکاری اداره کل شیلات استان ضروری شهرستان

 باشدیمی

در  بسیار مهمیتوانند نقش ها میرسانه تبلیغات وی7

و محصولات آگاهی مردم و ترویج فرهنگ مصرف ماهی 

ها، یکی از راه یها را ایفا کنندمتنوع با ارزش افزوده از آن

یونی و رادیویی های تلویزاستفاده از ظرفیت برنامه

جهادکشاورزی استی بنابراین، تعامل بیشتر بخش 

برداری دو سویه از تحقیقات و ترویج به منظور بهره

 باشدیهای یکدیگر ضروری میظرفیت

از آن، همچنین آموزش طبخ ماهی و غذاهای متنوع ی1

های عرضه محصولات نمایشگاه ها،برگزاری جشنواره

با همکاری سازمان شیلات ن دریایی و مسابقات طبخ آبزیا

مهمی در افزایش آگاهی و مصرف انواع  کارکردتواند می

 شدیمحصولات شیلاتی داشته با
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Abstract 

By increasing the world population, agriculture development as a trustee of human food suppliers has 

more importance, so the extension plays a serious role as the link between research and the field. 
Aquaculture is the knowledge-, technology- and skill-demanding business that requires extension 

services for capacity development of human resources. The producers’ training in increasing raw 

products productivity and marketing are some of the key roles in promoting fishery products. 

Preparing paste and smoked products, different kinds of fillet and packaging which help in 

maintaining the quality and easy to use of fish are some of the main processing methods for improving 

fishery product marketing. This study aims to introduce silver carp’ value-added product including 

high-quality fillet, smoked fillet, fish ball, and fish burger in Ahvaz city, and then assessing the 

people’s feedback to these products. The results of completed questionnaires indicated that more than 

70% and 50% of responders were satisfied of pastry product (fish ball and fish burger) and silver carp 

hot smoked fillet, respectively. Moreover, the most satisfaction (60%) among raw products belonged 

to silver carp minced toward fillets. The results of this study anticipate the bright future for the 

processing industry in Khuzestan province. Also, the importance of extension is highlighted in the 

opening up of products to different classes of people. 
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